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1.1 Markenzeichen

„wirpackenfreiwilligan.de“
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1. Freiwilligensurvey 2017

Rücklaufquote: 40,8%

Warum LÖPPT! MITNANNER?



• Start: 11/2018
• Abschluss: 07/2020

• Gesamtvolumen 125.000 Euro

• Eigenanteil Landkreis Leer 62.500 Euro

• Zuschuss Ld. Nds. 62.500 Euro
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Auftrag: Nachwuchsmangel in Vereinen als Herausforderung

Vorgehen: Zieldefinition und Projektantrag: ARL 08/2018



Projektziele

• Workshops an Schulen im Pflichtunterricht

• Vereine beteiligen 

• Junge Menschen entwickeln eigene Ideen

• Standardisiertes (wissenschaftlich begleitetes) Verfahren 
entwickeln

• Übertragbarkeit in interessierten Kommunen gewährleisten

• Junges Marketing entwickeln
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Flankierend:
World-Wide-Löppt
Förderung EWE-Stiftung

• junge Menschen online für das Ehrenamt begeistern und 
„Marke“ etablieren

• junge Influencer „besetzen“ online das Ehrenamt

• professionelle Videoclips für Vereine

• EWE Stiftung: 20.000 Euro
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Flankierend:
World-Wide-Löppt denn:

• 97% der 12-19 jährigen besitzen ein Smartphone

• 91% der 12-19 jährigen sind täglich online und nutzen soziale 

Netzwerke

• 42% der befragten jungen Menschen schauen täglich 
Fernsehen

• 65% schauen täglich Onlinevideos

• 10% lesen eine Tageszeitung
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*Jim Studie, 2018



Ergebnisse:

• Start: 27.02.2019 Talkshow
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Workshops:

• 6 UE in Pflichtunterricht

• Open-Space 

• standardisiertes Verfahren

• Abschlussbericht Schulleiter
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Schule am Osterfehn

Pestalozzischule Leer

OBS Bunde

Teletta-Groß-Gymnasium

Schulzentrum Collhusen

Möörkenschule Leer

Freie Christliche Schule Moormerland

Erich-Kästner-Schule

Friesenschule Leer

Gutenbergschule

Schule Kloster Barthe Hesel

BBS I Leer

BBS II Leer

Gymnasium Rhauderfehn

Ubbo-Emmius-Gymnasium

Pestalozzischule Weener

OBS Uplengen

Ergebnisse:



Workshops:

• 52 Workshops/ 17 Schulen

• 1.276 Schüler/innen

• Bereitschaft sich freiwillig zu engagieren: 779

• eigene Projektideen: 215
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Julia Klinkhamer Omer Baktash Jasmin SandersLena Busboom



Workshops:
Zertifikat
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Vereine beteiligen

• Vorträge: 20

• Videos (veröffentlicht auf Facebook: 25)

• Teilnahme an Workshops: 20

• Übernahme : 150

• Angebote von „Einsatzstellen“: 300
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Ergebnisse:



Botschafter auf 

Instagram
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Jasmin Sanders

Anneke de Vries

Larissa Bluhm

Melissa Bloem

Tomke Boekhoff

Hajo Kromminga

Ergebnisse:



Junge Botschafter
im Schloss Bellevue 30.08.2019

• Melissa Bloem

• Tomke Boekhoff

• Sintje Kampen

• Sven Klock

• Jasmin Sanders
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Ergänzend:



Preisverleihung: Innovationspreis der
BundesArbeitsGemeinschaft der 
FreiwilligenAgenturen 2019
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Löppt!Mitnanner

Wir zeichnen junges Ehrenamt aus
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ab: 2020

10 Preisträger

in 5 Kategorien

in Kooperation mit 

der Sparkasse 

LeerWittmund



Projektziele + Ergebnisse 

• Workshops an Schulen im Pflichtunterricht

• Vereine beteiligen 

• Junge Menschen entwickeln eigene Ideen

• Standardisiertes (wirtschaftlich begleitetes) Verfahren 
entwickeln

• Übertragbarkeit in interessierten Kommunen gewährleisten

• Junges Marketing entwickeln
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2. ZIELGERICHTETES Marketing auf Social-
Media-Kanälen fördert Wahrnehmung zum 
Thema Ehrenamt

• Botschafter

• professionelle Videoproduktion

• eigener Name (Marke)

• Coaching Vereine, junge Menschen wahrnehmen

• Preis für junges Engagement 
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Verankerung des Themas im öffentlichen 

Dienst/ in Freiwilligenagenturen
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Ein Wort zum Schluss:

• Ländliche Regionen zählen dann zu den „Gewinnern“, wenn sich 
Menschen wohlfühlen und sich ihrem Dorf/ihrer Stadt 
identifizieren

• Neben einer prosperierenden wirtschaftlichen Entwicklung 
zählt das freiwillige Engagement, der Verein, und das „sich 
Einbringen“ in die Gesellschaft eine entscheidende Rolle für 
diese Identifikation

• (Junge) Menschen entwickeln so eher das Gefühl, bleiben zu 
können
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